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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Sesuai dengan uraian analisis dan pembahasan hasil pengujian hipotesis 

maka diajukan beberapa kesimpulan penting yaitu sebagai berikut: 

1. Berdasarkan hasil regresi, diperoleh nilai adjusted R2 sebesar 22,60% 

sedangkan sisanya sebesar 77,40% dipengaruhi oleh faktor lain di luar 

model penelitian ini. 

2. Struktur modal tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan yang dimiliki 

perusahaan sub sektor makanan dan minuman di Bursa Efek Indonesia. 

3. Pertumbuhan penjualan berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan yang 

dimiliki oleh perusahaan sub sektor makanan dan minuman di Bursa Efek 

Indonesia 

4. Pertumbuhan perusahaan tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan yang 

dimiliki oleh perusahaan sub sektor makanan dan minuman di Bursa Efek 

Indonesia 

5. Profitabilitas berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan yang dimiliki 

oleh perusahaan sub sektor makanan dan minuman di Bursa Efek Indonesia 

5.2 Implikasi 

Sejalan dengan uraian kesimpulan yang diperoleh maka peneliti 

mengajukan sejumlah implikasi penting yang dapat bermanfaat bagi 

stakeholders yaitu: 
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1. Majamen emiten yang berada di sub sektor makanan dan minuman 

diharapkan dapat terus meningkatkan pertumbuhan penjualan mereka, hal 

tersebut dapat dilakukan dengan terus menjaga kualitas dari produk 

makanan dan minuman yang mereka hasilkan, manajemen harus 

mengembangkan inovasi untuk menciptakan keunggulan bersaing sehingga 

penjualan perusahaan dapat terus bertumbuh. Ketika hal tersebut dapat 

diwujdukan dan dipertahankan dalam jangka panjang oleh perusahaan maka 

sentiment positif dari investor akan terbentuk sehingga nilai perusahaan 

akan cenderung menguat. 

2. Manajemen perusahaan harus terus berupaya meningkatkan kemampuan 

mereka untuk menghasilan laba, hal tersebut dilakukan dengan 

memperkecil posisi hutang, dan terus meningkatkan standar kualitas dari 

produk makanan dan minuman yang dihasilkan perusahaan, ketika hal 

tersebut dapat dilakukan diyakini penjualan akan meningkat, dan hal 

tersebut akan sejalan dengan meningkatnya laba bersih yang diraih 

perusahaan, bagi investor dan pelaku pasar yang lain, hal tersebut tentu 

sebuah hal positif yang mendorong mereka melakukan aksi beli pada saham 

yang ditawarkan oleh emiten sub sektor makanan dan minuman di pasar 

reguler dalam jangka waktu tertentu. 

3. Bagi akademisi hasil yang diperoleh pada riset ini dapat memberikan 

pengetahuan dan referensi bagi mahasiswa dan peneliti dibidang corporate 

finance khususnya berkaitan dengan adanya sejumlah faktor internal yang 

mempengaruhi perubahan nilai perusahaan, selain itu riset ini dapat 
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dijadikan sebagai referensi untuk dijadikan bahan penelitian kembali dalam 

bentuk replikasi atau puin modifikasi bagi riset dimasa mendatang. 

5.3 Keterbatasan Penelitian dan Saran 

Peneliti menyadari bahwa hasil riset yang diperoleh saat ini masih memiliki 

sejumlah keterbatasan yaitu: 

1. Pada penelitian ini yang menjadi objek hanyalah perusahaan sub sektor 

makanan dan minuman yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia, sedangkan 

di Bursa Efek terdapat 11 sektor dengan total 947 perusahaan, oleh sebab 

itu sangat penting bagi peneliti dimasa mendatang untuk mencoba 

menambah ukuran sampel dengan  menggunakan perusahaan atau emiten 

lainnya, tentunya pengambilan tidak hanya dilakukan pada perusahaan sub 

sektor makanan dan minuman saja, hal tersebut penting untuk 

meningkatkan kualitas hasil penelitian yang diperoleh dimasa mendatang. 

2. Peneliti menyadari bahwa masih terdapat sejumah variabel lainya yang juga 

mempengaruhi nilai perusahaan, hal tersebut terlihat dari nilai R2 yang 

kecil, variabel tersebut seperti posisi likuiditas, kebijakan dividen, risiko 

bisnis dan sebagainya. Oleh sebab itu penting bagi peneliti dimasa 

mendatang untuk mencoba menggunakan salah satu variabel tersebut 

sehingga temuan yang diperoleh dimasa mendatang akan memberikan 

temuan yang lebih akurat dan riset saat ini. 
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