5.1

BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN
Kesimpulan

Berdasarkan dari pengujian dan analisis yang telah dilakukan dalam

penelitian ini, maka dapat disimpulkan dalam beberapa hal yaitu :

5.2

. Literasi keuangan berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat

menggunakan fintech payment (paylater) di shopee

Kemudahan penggunaan tidak berpengaruh terhadap minat menggunakan

fintech payment (paylater) di shopee

. Persepsi risiko tidak berpengaruh terhadap minat menggunakan fintech

payment (paylater) di shopee
Ketersediaan limit kredit berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat

menggunakan fintech payment (paylater) di shopee

Keterbatasan Penelitian

Hasil dari penelitian yang telah dilakukan ini masth mempunyai sejumlah

kelemahan dan keterbatasan yang mempengaruhi dari hasil yang penelitian yang

telah diperoleh, sehingga perlu dilakukan perbaikan pada penelitian selanjutnya.

Adapun keterbatasan dari penelitian ini meliputi :

l.

Pada penelitian ini hanya memanfaatkan empat variabel, termasuk
ketersediaan limit kredit sebagai variabel baru. Namun, aspek lain seperti
gaya hidup, pengaruh sosial, promosi maupun tingkat pendapataan belum

diteliti. Oleh karena itu, hasil penelitian belum sepenuhnya mampu
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5.3

5.4

menggambarkan semua faktor yang mempengaruhi minat menggunakan

shopee paylater.

Sampel penelitian ini masih terbatas pada 130 mahasiswa Fakultas Ekonomi
dan Bisnis Univeritas Bung Hatta dari 3 (tiga) program studi. Sehingga

hasil penelitian belum dapat mewakili populasi yang luas.

Saran

Adapun saran dari peneliti antara lain sebagai berikut :

. Untuk penelitian selanjutnya disarankan untuk memasukkan variabel

tambahan seperti gaya hidup, pengaruh sosial, promosi, serta tingkat
pendapatan. Dengan demikian, hasil penelitian akan lebih luas
menggambarkan semua faktor yang mempengaruhi minat menggunakan

fintech payment (paylater) di shopee.

. Ukuran sampel penelitian ini masih terbatas pada 130 mahasiswa Fakultas

Ekonomi dan Bisnis Universitas Bung Hatta dari 3(tiga) program studi,
Penelitian selanjutnya sebaiknya menggunakan jumlah sampel yang lebih
besar dan melibatkan berbagai fakultas, universitas lain, maupun
masyarakat umum agar hasil penelitian lebih mewakili populasi secara
keseluruhan.

Implikasi Penelitian

Hasil dari penelitian ini diharapkan dapat menjadi pedoman dan masukan

untuk mahsiswa FEB Universitas Bung Hatta. Hasil penelitian ini menunjukkan

bahwa minat menggunakan fintech payment (paylater) di shopee di kalangan

mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Bung Hatta tergolong baik.

UNIVERSITAS BUNG HATTA 77



Oleh karena itu, masih dianggap penting untuk mengembangkan minat ini di masa
mendatang agar dapat mencapai kategori yang sangat baik.

Upaya yang dapat dilakukan untuk meningkatkan minat tersebut meliputi
peningkatan literasi keuangan di kalangan mahasiswa, penyampaian informasi yang
jelas tentang kemudahan penggunaan aplikasi, keterbukaan mengenai risiko yang
mungkin muncul saat memakai layanan shopee paylater, serta ketersediaan limit
kredit yang ada supaya mahasiswa tidak terjebak dalam perilaku boros. Temuan
dari penelitian ini menunjukkan bahwa literasi keuangan dan ketersediaan limit
kredit memiliki dampak positif dan signifikan terhadap minat menggunakan,
sementara kemudahan penggunaan dan persepsi risiko tidak menunjukkan
pengaruh yang signifikan. Selain itu, di perlukannya peran mahasiswa FEB
Universitas Bung Hatta agar memberikan penyuluhan terhadap minat
menggunakan fintech payment (paylater) di shopee mengenai literasi keuangan,
kemudahan penggunaan, persepsi risiko, dan ketersediaan limit kredit agar dapat
meningkatkan kualitas keputusan keuangannya serta menjadi lebih siap dalam

menghadapi tantangan keuangan di era digital.
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