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BAB V  

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan analisis yang telah dilakukan, dapat 

disimpulkan beberapa hal sebagai berikut: 

1. Green Product berpengaruh positif terhadap Minat Beli pada produk Tupperware 

di Kota Padang. Hal ini menunjukkan bahwa semakin baik Green Product yang 

dirasakan konsumen, maka semakin tinggi tingkat Minat Beli Konsumen. 

2. Green Price berpengaruh tidak signifikan terhadap Minat Beli pada produk 

Tupperware di Kota Padang. Artinya, Green Price tidak dapat meningkatkan 

Minat Beli konsumen pada produk Tupperware di Kota Padang. 

3. Green Promotion berpengaruh positif terhadap Minat Beli pada produk 

Tupperware di Kota Padang. Hal ini menunjukkan bahwa semakin baik Green 

Promotion, maka semakin tinggi tingkat Minat Beli Konsumen. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Green Product, Green Price, dan 

Green Promotion memiliki peran penting dalam membentuk Minat Beli pada 

konsumen, karena menjadi faktor kunci yang mendorong untuk meningkatkan 

Minat Beli pada produk Tupperware di Kota Padang. 
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5.2 Implikasi Penelitian 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, implikasi penelitian 

dapat diuraikan sebagai berikut: 

1. Minat Beli  

 Hasil analisis deskriptif menunjukkan bahwa variabel Minat Beli 

memperoleh skor rata-rata 4,40 dengan TCR sebesar 88% yang termasuk kategori 

tinggi. Implikasinya, perusahaan perlu meningkatkan produk secara menyeluruh, 

agar dapat lebih memenuhi ekspektasi konsumen dan berdampak langsung pada 

minat pembelian konsumen. 

2. Green Product 

Hasil analisis deskriptif menunjukkan bahwa variabel Green Product 

memperoleh skor rata-rata 4,33 dengan TCR sebesar 87% yang termasuk kategori 

baik. Implikasinya, perusahaan dapat mempertahankan dan meningkatkan produk 

ramah lingkungan agar dapat lebih menarik konsumen dan berdampak pada positif 

pada lingkungan sekitar. 

3. Green Price 

Hasil analisis deskriptif menunjukkan bahwa variabel Minat Beli 

memperoleh skor rata-rata 4,33 dengan TCR sebesar 87% yang termasuk kategori 

tinggi. Implikasinya, perusahaan perlu menjaga harga yang lebih ramah lingkungan 

yang diimbangi oleh peningkatan nilai pada produk supaya dapat lebih memenuhi 

ekspektasi konsumen pada harga yang lebih terjangkau dan harga ramah 

lingkungan. 
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4. Green Promotion 

Hasil analisis deskriptif menunjukkan bahwa variabel Green Promotion 

memperoleh skor rata-rata 4,28 dengan TCR sebesar 86% yang termasuk kategori 

baik. Implikasinya, perusahaan perlu mengadakan promosi yang lebih menarik 

konsumen dan tentunya dengan konsep yang ramah lingkungan yang dapat 

meningkatkan minat pembelian konsumen. 

5.3 Saran 

Berdasarkan kesimpulan dan implikasi penelitian yang telah disampaikan 

sebelumnya, maka berikut ini dapat dikemukakan saran dan keterbatasan dalam 

penelitian ini: 

1. Penelitian ini hanya dilakukan pada Tupperware di Kota Padang, sehingga hasil 

penelitian ini belum dapat berlaku sama pada Tupperware di daerah lainnya. 

Dengan demikian disarankan bagi penelitian yang akan datang dapat 

mengujikan model penelitian ini pada Tupperware di daerah- daerah lainnya. 

2. Penelitian ini hanya menggunakan tiga variabel yang mempengaruhi minat beli 

yaitu Green Product, Green Price, dan Green Promotion sehingga variabel-

variabel lain yang berpotensi mempengaruhi Minat Beli masih terabaikan. 

Dengan demikian, bagi peneliti yang akan datang hendaknya menambahkan 

variabel-varibel lain tersebut kedaalm model penelitiannya. 

3. Penelitian ini hanya menggunakan sebanyak 100 orang responden. Dengan 

demikian, disarankan bagi peneliti yang akan datang agar menggunakan jumlah 

responden yang lebih banyak lagi. 
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