BAB YV
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1. Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis data dan pengujian hipotesis yang telah

dilakukan, maka dapat disimpulkan hal-hal sebagai berikut:

1.

Tarif tidak berpengaruh signifikan terhadap Pendapatan Driver Maxim di
Kota Padang, dengan nilai signifikansi sebesar 0,228. Hal ini menunjukkan
bahwa besar kecilnya tarif perjalanan yang ditetapkan tidak menentukan
secara langsung pendapatan driver, karena tarif pada aplikasi Maxim
bersifat seragam dan berlaku sama bagi semua pengguna.

Jam Kerja berpengaruh signifikan terhadap Pendapatan Driver Maxim di
Kota Padang, dengan nilai signifikansi sebesar 0,000. Semakin lama jam
kerja yang dijalani driver, semakin besar pula peluang untuk mendapatkan
order dan meningkatkan pendapatan.

Jarak Lokasi berpengaruh signifikan terhadap Pendapatan Driver Maxim di
Kota Padang, dengan nilai signifikansi sebesar 0,014. Jarak tempuh yang
optimal akan meningkatkan efisiensi waktu dan biaya operasional,
sehingga berdampak positif pada pendapatan.

Status Pekerjaan (full-time maupun part-time) berpengaruh signifikan
terhadap Pendapatan Driver Maxim di Kota Padang, dengan nilai
signifikansi sebesar 0,004. Driver yang bekerja penuh waktu cenderung
memperoleh pendapatan lebih besar dibandingkan driver yang bekerja

paruh waktu.
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5. Jumlah Orderan berpengaruh signifikan terhadap Pendapatan Driver

Maxim di Kota Padang, dengan nilai signifikansi sebesar 0,000. Semakin
banyak jumlah orderan yang diterima dan diselesaikan, semakin tinggi pula
pendapatan yang diperoleh driver.

Secara simultan, variabel Tarif, Jam Kerja, Jarak Lokasi, Status Pekerjaan,
dan Jumlah Orderan berpengaruh signifikan terhadap Pendapatan Driver
Maxim di Kota Padang, dengan nilai signifikansi uji F sebesar 0,000 dan
nilai R Square sebesar 0,900. Artinya, kelima variabel independen ini
mampu menjelaskan sebesar 90% variasi yang terjadi dalam pendapatan
driver Maxim di Kota Padang, sedangkan sisanya sebesar 10% dijelaskan

oleh faktor lain di luar model penelitian ini.

5.2. Saran

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka saran yang dapat

diberikan adalah sebagai berikut:

1.

Bagi driver Maxim, disarankan untuk mengatur jam kerja secara efektif dan
memperhatikan efisiensi jarak tempuh agar dapat meningkatkan jumlah
orderan serta memaksimalkan pendapatan.

Bagi pemerintah daerah, diharapkan dapat membuat regulasi yang
mendukung perkembangan transportasi online, terutama dalam
perlindungan hak-hak driver dan pengaturan persaingan usaha yang sehat.
Bagi akademisi atau peneliti selanjutnya, disarankan menambahkan
variabel lain seperti biaya operasional, kepuasan kerja, atau pengaruh
kebijakan pemerintah agar penelitian mengenai faktor pendapatan driver

ojol lebih komprehensif.
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