BABV

PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian serta pembahasan yang telah diuraikan
sebelumnya, maka beberapa kesimpulan yang dapat diambil dari penelitian

ini adalah sebagai berikut:

1. Orientasi Kewirausahaan berpengaruh positif terhadap Kinerja Pemasaran
pada UMKM di Kota Padang.

2. Inovasi Produk tidak berpengaruh terhadap Kinerja Pemasaran pada UMKM
di Kota Padang.

5.2 Implikasi

Temuan penelitian ini diharapkan dapat menjadi acuan dan bahan
pertimbangan bagi UMKM kuliner kemasan di Kota Padang. Hasil penelitian
mengindikasikan bahwa orientasi kewirausahaan memiliki pengaruh positif
terhadap kinerja pemasaran. Oleh karena itu, penting bagi organisasi untuk
mengembangkan orientasi kewirausahaan yang baik guna meningkatkan

keberanian dalam mengambil risiko saat memasuki pasar baru.

Inovasi produk tidak berpengaruh terhadap kinerja pemasaran. Strategi
inovasi produk yang kurang efektif berpotensi menurunkan efisiensi dan efektivitas
kegiatan pemasaran. Selain itu, inovasi produk yang kurang optimal tidak mampu

mengembangkan kemasan yang sesuai dengan tren mode yang terus berkembang.
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5.3

Keterbatasan dan Saran

Berdasarkan kesimpulan dan implikasi penelitian yang telah diuraikan

sebelumnya, maka selanjutnya dapat disampaikan beberapa saran serta keterbatasan

yang terdapat dalam penelitian ini.

1.

Penelitian ini terbatas pada UMKM kuliner kemasan di Kota Padang,
sehingga hasilnya belum dapat digeneralisasikan untuk UMKM kuliner
kemasan di wilayah lain. Oleh karena itu, disarankan agar penelitian
selanjutnya menguji model penelitian ini pada UMKM di daerah-daerah lain
guna memperoleh hasil yang lebih komprehensif.

Penelitian ini hanya memfokuskan pada variabel orientasi kewirausahaan
dan inovasi produk sebagai faktor yang mempengaruhi kinerja pemasaran,
sehingga variabel lain yang berpotensi berdampak pada kinerja pemasaran,
seperti promosi, media sosial, dan kualitas produk, belum termasuk dalam
kajian ini. Oleh karena itu, disarankan agar penelitian selanjutnya
mempertimbangkan penambahan variabel-variabel tersebut ke dalam model
penelitian guna memperoleh hasil yang lebih komprehensif.

Penelitian ini melibatkan sebanyak 100 responden sebagai sampel
penelitian. Oleh karena itu, disarankan agar penelitian selanjutnya
menggunakan jumlah responden yang lebih besar guna memperoleh hasil

yang lebih representatif dan akurat.
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