BAB YV

PENUTUP

5.1 Kesimpulan
Berdasarkan uraian hasil penelitian sebelumnya, dapat disampaikan beberapa
kesimpulan penelitian sebagai berikut:

1. Brand awareness berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian pada
konsumen air minum Le Minerale di Kota Padang.

2.  Citra merek berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian pada
konsumen air minum Le Minerale di Kota Padang.

5.2 Saran

1. Penelitian selanjutnya disarankan untuk memperluas populasi atau responden
konsumen Air Minum Le Minerale di Kota Padang agar hasil penelitian lebih

komprehensif.

2. Peneliti berikutnya dapat mereplikasi model penelitian ini dan
mengujikannya pada merek atau produk air minum lain untuk memperoleh
perbandingan hasi.

3.  Penelitian mendatang juga dapat mengembangkan model penelitian ini
dengan menambahkan variabel lain seperti media sosial, kualitas produk,
belum termasuk kajian ini yang berpotensi memengaruhi keputusan

pembelian konsumen.
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5.3 Keterbatasan Penelitian
Beberapa keterbatasan dalam penelitian ini dapat dikemukakan sebagai

berikut:

1. Penelitian ini terbatas pada konsumen Air Minum Le Minerale, sehingga
hasilnya belum dapat digeneralisasikan untuk Air Minum Le Minerale di
wilayah lain. Oleh karena itu, disarankan agar penelitian selanjutnya menguji
model penelitian ini pada Air Minum Le Minerale di daerah-daerah lain guna
memperoleh hasil yang lebih komprehensif.

2. Penelitian ini melibatkan sebanyak 60 responden sebagai sampel penelitian.
Oleh karena itu, disarankan agar penelitian selanjutnya menggunakan jumlah
responden yang lebih besar guna memperoleh hasil yang lebih representatif

dan akurat.
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