
BAB VIII  

PENUTUP 

8.1 Kesimpulan 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan pada perencanaan creative dan performing hub 

pada Kawasan Pasar Atas Kota Bukittinggi, didapat kesimpulan yaitu perencaan ini merupakan 

sebuah solusi dari pengembangan kawasan pasar atas dengan cara menginfiil sebuah aktivitas dan 

fungsi baru sebagai salah satu cara dalam meningkatkan nilai dan suatu kawasan. Dimana kawasan 

perencanaan ini merupakan salah satu kawasan bersejarah dalam pengembangan Kota Bukittinggi. 

Fungsi baru yang direncanaakan pada kawasan merupakan jawaban dari tidak terpenuhinya ruang-

ruang publik dalam kegiatan kreatif serta penyalurannya. Perencaanaan ini menjawab permasalahan 

tersebut dengan tema genius-loci yang berarti roh suatu tempat dengan cara melakukan 

pengembangan bentuk bangunan bersejarah sebagai identitas perencanaan serta kawasan. Tema yang 

digunakan yaitu creative place making dengan tujuan pengembangan ruang-ruang pada perencanaan. 

Dengan perencanaan creative dan performing hub di kawasan pasar atas kota bukittinggi diharapkan 

memberikan keterbaruan pada kawasan dengan uraian sebagai berikut: 

1. Revitalisasi kawasan bersejarah dengan cara menghidupkan Kembali nilai sejarah 

kawasan dengan menghadirkan pendekatan yang mempertimbangkan bentuk dari 

bangunan. 

2. Penyediaan ruang publik yang inklusif berupa menghadirkan ruang publik multifungsi 

berupa perencaan kawasan pasar yang terintegrasi dengan kegiatan kreatif.  

3. Sirkulasi dan aksebilitas yang lebih terkonsep pada perencanaan yang mana sebelumnya 

lokasi perencaan merupakan kawasan yang tidak hidup dan aktif. 

4. Peningkatan estetika urban berupa penaataan landscape dan desain arsitektur yang 

kontekstual, menciptakan lingkungan yang menarik secara visual dan fungsional. 

Perencanaan ini tidak hanya memberikan fungsi baru pada kawasan namun juga menciptakan 

kawasan yang fungsional dan bermakna, sesuai dengan kebutuhan masyarakat serta potensi kawasan 

pasar sebagai pusat aktivitas dan kreativitas di Kota Bukittinggi. 

8.2 Saran 

Setelah melakukan penelitian pada kawasan perencanaan diharapkan Kota Bukittingi dapat 

melakukan pengembangan kembali kawasan pasar atas menjadi kawasan yang lebih hidup dengan 

melakukan infill aktivitas baru yang dapat menarik peminat dari segala umur untuk mengunjungi 

kawasan pasar dan menghilangkan persepsi buruk tentang pasar selama ini. Penerapan fungsi baru 

pada kawasan pasar dinilai dapat memperkaya ragam aktivitas dan berpotensi besar dalam 

meningkatkan Pendapatan Anggaran Daerah (PAD) Kota Bukittinggi. 
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