ABSTRAK
Penelitian ini bertujuan menganalisis efektifitas iklan televisi Daihatsu Ayla dengan menggunakan Metode EPIC Model. Jenis penelitian ini merupakan penelitian deskriptif. Populasi penelitian ini adalah masyarakat kota Padang berusia diatas 20 tahun yang pernah melihat iklan televisi Daihatsu Ayla dan jumlah sampel dalam penelitian ini adalah 100 orang responden dengan menggunakan rumus Slovin. Variabel yang diukur dalam penelitian ini adalah Empathy, Persuasion, Impact, dan Communication. Untuk menganalisis efektifitas iklan televisi Daihatsu Ayla dengan menggunakan Metode EPIC Model digunakan metode analisa tabulasi sederhana dan metode skor rata-rata. Dari hasil perhitungan yang dilakukan, diperoleh hasil variabel empathy, persuasion, impact, dan communication masuk dalam rentang skala efektif.
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ABSTRAK
 This study aimed to analyze the effectiveness of television advertising Daihatsu Ayla using the method of EPIC model. This type of research is a descriptive study. The population was urban Padang above 20 years old who had seen the television ads Daihatsu Ayla and the number of samples in this study were 100 respondents using Slovin formula. Variables measured in this study is the Empathy, Persuasion, Impact and Communication. To analyze the effectiveness of television advertising Daihatsu Ayla using EPIC model method used simple tabulation analysis method and the method of the average score. From the results of calculations performed, the result variable empathy, persuasion, impact, and communication included in the effective scale range.

Keywords: Advertising, EPIC model, Daihatsu Ayla

