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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

 Be$rdasarkan hasil pe$ne$litian dan pe$mbahasan yang te$lah dike$mukakan 

se$be$lumnya, maka dapat disampaikan be$be$rapa Ke$simpulan dalam pe$ne$litian ini 

se$bagai be$rikut: 

1. O$rie$ntasi Pasar be$rpe$ngaruh po$sitif te$rhadap kine$rja pe$masaran pada 

UMKM Kuline$r Ko$to$ Tangah Ko$ta Padang 

2. O$rie$ntasi Ke$wirausahaan be$rpe$ngaruh po$sitif te$rhadap kine$rja pe$masaran 

pada UMKM Kuline$r Ko$to$ Tangah Ko$ta Padang 

3. Ino$vasi pro$duk be$rpe$ngaruh po$sitif te$rhadap kine$rja pe$masaran padaa 

UMKM Kuline$r Ko$to$ Tangah Ko$ta Padang 

5.2 Implikasi Penelitian 

 Se$suai de$ngan hasil pe$ngujian hipo$te$sis yang te$lah dilakukan dapat diajukan 

implikasi pe$nting yang dapat be$rmanfaat bagi masyarakat te$rutama pe$laku usaha 

UMKM Kuline$r Ko$to$ Tangah Ko$ta Padang dalam me$me$nuhi ke$butuhan ko$nsume$n 

se$rta be$rdampak te$rhadap UMKM Kuline$r itu se$ndiri se$baagai bahan pe$rtimbangan 

untuk me$ningkatkan kine$rja pe$masaran pada pro$duk me$re$ka. Hasil pe$ne$litian ini 

me$nunjukkan bahwa o$rie$ntasi pasar, dan o$rie$ntasi ke$wirausahaan dapat me$mbuat 

UMKM Kuline$r Ko$to$ Tangah. UMKM Kuline$r Ko$to$ Tangah harus mampu 

me$nghadirkan o$rie$ntasi pasar, o$rie$ntasi ke$wirausahaan dan ino$vasi pro$duk yang 

baik untuk para ko$nsume$n se$hingga me$nciptakan pe$ningkatan kine$rja pe$masaran 

te$rhadap ko$nsume$n dan me$mbuat ko$nsume$n se$ndiri me$re$ko$me$ndasikan pro$duk 
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yang me$re$ka nikmati ke$ o$rang lain se$hingga te$rciptanya ke$puasan ko$nsume$n dalam 

pro$duk. 

5.3 Keterbatasan dan Saran 

 Be$rdasarkan hasil dan pe$mbahasan dalam pe$ne$litian ini, maka dapat ditarik 

ke$simpulan se$bagai be$rikut: 

1. Pe$ne$litian ini te$rbatas pada UMKM Kuline$r Ko$to$ Tangah Ko$ta Padang, 

se$hingga hasil pe$ne$litian ini be$lum dapat be$rlaku sama pada ko$nsume$n di 

dae$rah lainnya. De$ngan itu, disarankan bagi pe$ne$litian se$lanjutnya dapat 

me$ngujikan mo$de$l pe$ne$litian ini pada UMKM Kuline$r di dae$rah-dae$rah 

lainnya. 

2. Pe$ne$litian ini hanya me$nggunakan tiga variabe$l yang me$mpe$ngaruhi kine$rja 

pe$masaran yaitu o$rie$ntasi pasar, o$rie$ntasi ke$wirausahaan, dan ino$vasi 

pro$duk se$hingga variabe$l lain dalam bauran pe$masaran be$lum 

dipe$rhitungkan. Pe$ne$litian se$lanjutnya yang akan datang he$ndaknya 

me$nambahkan variabe$l-variabe$l lain te$rse$but ke$dalam mo$de$l pe$ne$litiannya. 

3. Be$rdasarkan ko$ndisi yang te$rjadi dilapangan, pe$ne$litian ini me$nghasilkan 

re$ko$me$ndasi untuk UMKM Kuline$r Ko$to$ Tangah Ko$ta Padang de$ngan 

me$lakukan pe$rbaikan pe$ke$rjaan di masa de$pan yang be$rkaitan de$ngan 

o$rie$ntasi pasar, o$rie$ntasi ke$wirausahaan, ino$vasi pro$duk dan kine$rja 

pe$masaran. Dan me$lakukan pe$rbaikan se$suai de$ngan standar yang be$rlaku 

se$rta me$ngino$vasi agar te$rciptanya kine$rja pe$masaran yang le$bih e$fe$ktif 

dalam me$me$nuhi targe$t yang diinginkan UMKM.  
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